
情
報
学
部

【代表的な研究テーマ】
□ 参加型文化とコミュニティの関係の研究
□ 国際的マーケティングとローカルマーケティングの評価
Keyword：コンスーマーの文化、国際的マーケティング、オンラインコミュニティ、参加型文化
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・私は異文化交流の際に生ずる誤解について研究しています。一般的に複数の文化が交流する場所はメ

ディア、マーケティング、ツーリズム、そして教育です。例えば、同じ「モノ」であっても他の文化では

意味が変わることがあります。しかし、その一方で「モノ」がローカル文化を超越して、普遍的な「モノ」

になる場合もあります。

・ こうした文化の交流を追及するのは異文化に対してだけではなく自分たちの文化を深く考える機会にも

なります。

・ その上、いかにコミュニティに影響を及ぼすマーケティングとメディアを研究しています。特に参加型

文化に関してコミュニティを発達していることを研究しています。

ア
ピ
ー
ル
ポ
イ
ン
ト

・特筆すべき研究ポイント：

・同じキャラクターのイメージを日本とアメリカでの評価

　を比べました。

・コミュニティのアイデンティティに影響を及ぼしている

　ゆるキャラを研究しました。

・関連書籍等：

Suter, J.R.  “Who is Hikonyan?: The Phenomenon of Japanese Yuru-chara,” Sociology Study 

(2016) 775-782

Suter, J.R.  “Following Domo-kun: The Commoditization of Cultural Objects in the Global 

Market,” Sociology Study (2014) 507-513 
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助教

■　相談に応じられる関連分野

・国際的メディアの分野
・メディア分析の分野
・地域同士の仲間意識の分野

■　その他の社会連携活動

将来の機会を探る。
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